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CINQ AXES DE DEVELOPPEMENT DE L’ASSOCIATION

Axe 3: Du producteur aux consommateurs ; tous ambassadeurs
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le consommateur responsable un manque de temps au quotidien Effet de mondialisation et diversité

Comment changer ces défis en opportunités?

Comment adapter sa stratégie de maniere efficace?
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18 - 35 ans
Haut potentiel,

communication a adapter,
stratégie digitale

La distribution

Praticité et accessibilité
des produits locaux
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Définition du “Terroir”

Provenance matiéres premieres

Savoir-faire
Tradition

Lieu de transformation
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- utilisation des ressources

- pratiques sociales et  —

culturelles
- paysage

Source : Bérard, Marcheney, 1994
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BENEFICES

X

Gain de temps
Sur les taches
administratives

[

Professionnalisation
Marketing

Spécialisation et
digitalisation,
optimisation des frais de
campagnes
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e Similarités Valais et Fribourg

 Démographie, Topographie, Produit intérieurs brut (PIB) Productions alimentaires
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- Les enjeux auxquels devront faire face |'association Terroir Fribourg a
I"avenir ne sont plus les mémes qu’a sa création il y a 20 ans

- Terroir Fribourg représente toute la production agroalimentaire
fribourgeoise (artisanale et industrielle)

- Potentiel de synergie en matiere de communication avec d’autres
organisations cantonales

- La consommation de produits locaux a le vent en poupe, il y a un réel
potentiel de développer dans différents canaux



